二年級　 藝術與人文領域 　教學活動設計
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教學節數：共1節
	教學

起訖日期
	
	單元名稱
	創意好點子(二)廣告音樂大解密

	能力指標
	1-4-1 了解藝術創作與社會文化的關係，表現獨立的思考能力，嘗試多元的藝術創作。
1-4-2 體察人群間各種情感的特質，設計關懷社會及自環境的主題，運用適當的媒體與技法，傳達個人或團體情感與價值觀，發展獨特的表現。
1-4-3 嘗試各種藝術媒體，探求傳統與非傳統藝術風格的差異。
1-4-4 結合藝術與科技媒體，設計製作生活應用及傳達訊息的作品。
2-4-8 運用資訊科技，蒐集中外藝術資料，了解當代藝術生活趨勢，增廣對藝術文化的認知範圍。
3-4-9 養成日常生活中藝術表現與鑑賞的興趣與習慣。
	重大議題
	性別、資訊、環境

	
	
	教 學 準 備

	
	
	圖片、教學簡報、電腦、單槍投影機等硬體設備及網路資源。

	月
	日
	節
	教 學 重 點

	
	
	1
	(一：聚焦特色，琅琅上口
(二：中音直笛習奏

	學 習 目 標

	1.從認識廣告中的音樂，讓學生了解音樂的多種樣貌。
2.理解音樂在廣告中所擔任的不同角色，學習音樂可以發揮的多種功能。
3.透過自創jingle的活動，讓學生體會音樂與廣告產品結合的樂趣與功效。
4.和學生討論曾經在廣告中出現的古典音樂，了解古典音樂在廣告中的運用。
5.直笛練習，認識與感受形象廣告歌曲的重要性。


	教 學 指 導 要 點
	教學時間
	教學資源
	評量

重點

	●策略：一：聚焦特色，琅琅上口
        二：中音直笛習奏
一、準備活動
㈠教師
1.蒐集幾段運用廣告歌曲於廣告中的廣告片段。
2.分析教材。
㈡學生：回憶印象深刻的幾首廣告歌曲。
二、導入活動
㈠教師播放蒐集來的廣告歌曲片段，讓學生討論並分辨出廣告商品。
㈡教師介紹如何運用廣告歌曲。
㈢請學生再舉例印象中其他不同的廣告歌曲來討論。
三、展開活動
㈠以直笛練習吹奏課本舉例的兩首廣告歌曲。
㈡分組討論還有哪些知名的廣告歌曲。
㈣分組討論出來的廣告歌曲。
四、綜合活動
學生心得分享與討論。
五、建議事項
在播放廣告音樂給學生欣賞時，建議先播放聲音就好，讓學生先用心聆賞，經過討論後，再播放影片檔讓學生欣賞。
(結束)
	45’
	圖片、教學簡報、電腦、單槍投影機等硬體設備及網路資源。
	教師評量

發表評量
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