
廣告好好玩 



何謂廣告？ 

所謂廣告，主要是促進商品或勞務的銷
售，傳達個人或社會團體的理念，具說
服力的情報傳達活動。因此廣告是一種
說服性的武器，也是一種說服的藝術。 

廣告是必須透過傳播媒體，且必須支付
費用的傳播行為。因為收費，所以必須
完善地表達廣告主的意見。 

 



廣告的分類 

依傳媒區分：電視廣告、廣播廣告、平 

                         面廣告。 

依內容區分：形象廣告、公益廣告、商 

                         品廣告、政令宣導廣告、 

                         活動宣傳廣告。 

依形式區分：說服廣告、懸疑廣告、印 

                         象廣告等，看表現手法而 

                         定。 



令人印象深刻的品牌口號 

中國信託 ：we are family 

麥當勞 ：麥當勞都是為你！  

國農牛奶 ：千拜萬拜，不如整箱的國農 

                        拿來拜。 

  SKII：你在看我嗎?你可以再靠近一點  

台灣啤酒 ：有青才敢大聲 / 蝦米尚青， 

                     台灣米魯尚青！朋友~~順啊~~ 

 



電視廣告價錢怎麼算？ 
套餐式的購買（購買某幾個較熱門的節
目，再搭配幾個冷門或凌晨重播時段的
節目）  

單檔購買（只在八點檔、或較熱門的節
目播出，以播出的次數來計價） 

如果廣告客戶想要在八點檔或是熱門時
段播出廣告，基本上，10秒鐘的價格大
約在25000元～40000元之間 。 



廣告影片常出現的類型 

情境式：特色是將廣告生活化，構
成要素有：場所、人物、商品，讓
觀眾在廣告情境的引導下，產生共
鳴並留下深刻的印象。 

 

 

 

 





 



廣告影片常出現的類型 

解決問題式：這類表現通常是在廣告中
使用像放大鏡般的方式，將消費者所遭
遇的問題誇張並強調化，讓消費者真的
認為問題很嚴重，使得廣告商品有如救
世主一般的效果，譬如：「得恩奈漱口
水」、「海倫仙度絲」等。 



 



廣告影片常出現的類型 

示範式：對於新功能商品或操作不易的
商品會使用示範式廣告，通常焦點會放
在商品上。早先都是以日常用品的廣告
較多，如：「花王魔術靈」面對廚房油
污的處理方式。 



廣告影片常出現的類型 

產品功能式：這種方式手法直接，從廣
告的「功能資訊」。將所有賣點都融入
口白之中，廣告方式較不花俏，清楚地
傳達商品的優點。 



 



廣告影片常出現的類型 

名人代言式：運用超級巨星或消費大眾
均認同之知名人士，來推薦或介紹商品
特色，大部分會獲得十分有效且快速的
效果。譬如最有名的SKII之劉嘉玲篇的
「你可以再靠近一點，沒關係，你可以
再靠近一點！」廣告。 



廣告影片常出現的類型 

懸疑式：使用懸疑或猜謎的手法表現商
品特性，可視為故事型或解決問題型的
變化型，懸疑的劇情一直到最後才揭曉
答案，具有戲劇性高潮的特質，通常這
類表現必須慎重處理結局，不但要讓觀
眾產生驚奇並驚喜的感覺，也要適當地
配合商品出現才能發揮最大功效。 



 



廣告影片常出現的類型 

幽默式：利用好笑的故事、有趣的鏡頭、
幽默的手法，讓觀眾看完會心一笑，通
常這種方式的廣告，搭配不錯的文案，
會讓人更感興趣，並且極容易留下深刻
印象。 



 



 



 



廣告影片常出現的類型 

特殊效果式：特殊效果係指特昳的音樂、
音響或畫面技巧，常用些卡通或電腦動
畫使觀眾在視覺方面產生新刺激，留下
難忘的印象。 



 



改編廣告詞 
×××小弟弟      恁家ㄟ臭豆腐已經炸好了 

哩阿母限哩10秒內趕緊回去呷 

哪嘸時 不然臭到鄰居可是不好ㄌ 

講到臭死人～學務處報哩一個秘方 

根據3８鄰6號黑狗兄表示 

驚臭？咱可以改呷酥脆臭豆腐 

不管你底炸ㄟ時間是跑去洗澡！計杉！ 

或者去抓老鼠！用完了回來 

那盤臭豆腐依然是 香噴噴  酥脆脆 

現在咱校門外ㄟ×××有在炸 

尤其是買五份 還有打折喔     謝謝 

 


