
媒體素養教材
MEDIA & INFORMATION LITERACY

美感細胞 × 台灣媒體觀察教育基⾦會



本簡報為教材製作團隊發想上課使⽤輔助簡報


僅供申請媒體素養教材之教師教學使⽤


教師可依照教學習慣修改、增加


附註附上圖片來源


所有內容與照片皆禁⽌商業、出版、營利或再製使⽤



Chapter 1

Chapter 2

Chapter 3

Chapter 4

Mission 1

Mission 2

Mission 3

Mission 4

媒體素養是什麼

你應該知道的媒體經營之道

透視媒體產製的祕密

揭開演算法建構的世界

媒體⼤搜查

換我做新聞

戳破過濾泡泡⼤作戰

訊息查證任務

課程架構

MEDIA & INFORMATION LITERACY

CONTENT預計堂數

1節課

1.5節課

1.5節課

1節課

1節課

1節課

1節課

1節課



媒體素養是什麼？

Chapter 1

MEDIA & INFORMATION LITERACY



【 教學單元⽬標 】 

1. 認識媒體的定義、變遷、參與媒體的形式及可能形成的影響


2. 了解媒體的使⽤從單向變為雙向後，使⽤者應具備的素養


3. 感受在⽇常⽣活中，因為媒體⽽產⽣的變化

【 簡報架構 】 

1. 引起動機：⽣活中常⾒的媒體形式(P.6-13)


2. 媒體的發展：因時代與科技的進步變化，⽽媒體有不同的發展與差異產⽣(P.14-16)


3. 誰是媒體：社群時代下，媒體的⽅式不再是單⽅⾯，提醒學⽣⾃⼰的媒體⼒量(P.17-21)


4. 媒體造成的影響：媒體除了讓我們有多元的訊息可以接收外，也對我們⽣活中的許多⾯向

造成影響，對每個⼈的影響⼒很⼤(P.22-39)



印象中的媒體是什麼樣⼦？



電視廣告？



招牌？



書籍？



常看的�YouTuber？



抽屜裡的英語雜誌？



超商書架上的時尚雜誌？



媒體 ＝ 傳遞訊息的載體



媒體的發展
配合課本�p.6、7



這三種形式的媒體有什麼差異？

平⾯媒體 廣電媒體 網路與社群媒體



訊息傳遞速度

訊息傳遞範圍

訊息更新速度

訊息傳遞者

這三種形式的媒體有什麼差異？

平⾯媒體 廣電媒體 網路與社群媒體

最慢 快 最快

較⼩ 廣泛 最廣泛

最慢 快 最快

報社、出版社 電視台 平台使⽤者



誰是媒體
配合課本�p.8、9



社群平台的訊息傳遞者

社群時代，誰是媒體？



社群平台的發⽂者

社群時代，誰是媒體？



社群平台的評論者

社群時代，誰是媒體？



媒體的使⽤從單向變為雙向， 

在社群媒體的時代，⼈⼈都有可能是媒體



媒體造成的影響
配合課本�p.10、11、12、13



媒體對我們造成的影響：社交型態

＃朋友互動 ＃⽣活分享

媒體的出現讓我們可以在平台上分享⾃⼰的想法，

也能關注⾃⼰喜歡的網紅或名⼈。


→ IG、Facebook 動態訊息


→ 打卡、評論


→ 利⽤平台聊天、交友







媒體對我們造成的影響：⽇常⾏為

＃消費購物 ＃娛樂選擇

媒體也讓我們的飲食、娛樂、消費選擇變得更加

多元，你是否也有滑著 Facebook 影片，⼀⽀接

著⼀⽀觀看⽽停不下來的經驗呢？


→ 利⽤影⾳平台觀看戲劇、電影


→ 在購物平台上搶購優惠


→ 從平台上訂購餐點



為了打卡，�

常常是⼿機最先品嘗美⾷嗎？



你有在追蹤的美⾷�#hashtag�嗎？



2020年的�衛⽣紙之亂，�
你的家⼈們也去搶購了嗎？







媒體對我們造成的影響：價值選擇

＃網紅業配 ＃升學選擇

新聞、廣告、代⾔、聯名、業配等都可能在潛移默

化下漸漸影響我們的價值觀，影響我們的選擇，你

是否有這樣的經驗呢？


→ 路上的榜單間接影響對學校的看法


→ 媒體塑造「明星學校」印象


→ 廣告加深社會刻板印象


→ 購買喜歡的網紅代⾔/聯名/業配的推薦產品



有沒有因為網紅代⾔買過的商品？





哪些學校是值得被貼榜單的呢？

為什麼是這些學校呢？



明星學校的迷思建⽴有⼀種可能是從媒體來



媒體對我們造成的影響：議題討論

＃議題報導 ＃議題傾向

透過新聞媒體或社群媒體的議題報導與討論，議題會

受到關注及討論，你是否因為媒體報導⽽影響你的議

題選擇？


→ 因為媒體⽽開始關注的議題


→ 媒體的深入報導，⽽對議題產⽣與原先不同的想法


→ 媒體讓⼤眾更容易接觸公共議題討論 



有沒有因為媒體的照⽚或影⽚影響你的價值觀？



因為媒體開始了解現代社會發⽣的議題



作為閱聽⼈

反思媒體使⽤習慣

健康攝取多元媒體觀點

建⽴接收訊息的優質管道

⼜為什麼需要關⼼社會相關的公共事務？

搭配課本 p.14、15

我們該怎麼使⽤媒體？ 是被媒體使⽤還是我使⽤媒體？

單⼀⾓度理解事情不好嗎？

可以怎麼判斷這些管道是不是優質的呢？

對⾃⼰產製的內容負責
創作者應該負什麼責任？

分享訊息前多思考
分享時多想⼀下這個訊息是否會影響他⼈？

產製內容時遵守著作權法規
作為創作者，除了著作權，還應該注意哪些？�
例如：藥事法的醫療器材、藥品廣告。

作為⾃媒體



你該知道的媒體經營之道

Chapter 2
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【 教學單元⽬標 】 

1. 認識媒體的收入來源種類，進⽽造成


2. 了解媒體的類別與差異，可能因爲收入來源不同導致經營理念與⽬的不同

【 CH2 簡報架構 】 

1. 引起動機：⽣活中常⾒的媒體業配或廣告⽅式，但卻沒有思考為什麼會出現

(P.43-45)

2. 媒體的謀⽣⽅法：經營媒體需要⼤量資⾦，也可能因此有不同形式的廣告露出，這

些廣告可能直接或間接影響我們的價值觀(P.46-50)


3. 商業、公營、公共、獨立媒體：不同媒體對於同樣的事件會有不同的立場，這些立

場的形成都與其利益相關(P.51-67)



過年時，有看過年菜新聞嗎？



中秋「宅」烤⾁商機續升溫�各式烤盤賣到缺貨
−⺠視新聞 點我看影⽚

https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork
https://www.youtube.com/watch?v=XdMabmNZuAY&ab_channel=%E6%B0%91%E8%A6%96%E6%96%B0%E8%81%9E%E7%B6%B2FormosaTVNewsnetwork


你在中秋節時是否會看到也會看到烤⾁⽤品的相關廣告？�

以烤盤為例，廣告內是不是說明了……�

1. 烤盤使⽤⽅法＆⽰範�

2. 烤盤使⽤時機�

3. 烤盤使⽤後感想�

4. 電商聲明：⼤家都在購買

這些內容都詳細地講解，是不是有什麼⽬的？

WARM UP !
想⼀想



媒體謀⽣的⽅法
配合課本�p.18、19、20、21



廣告收⼊ 內容收⼊ 其他收⼊

媒體謀⽣的⽅法

MEDIA & INFORMATION LITERACY

CHAPTER 2 



廣告版位與時段 贊助與冠名 置⼊性⾏銷

媒體謀⽣的⽅法：廣告收入



內容販售 內容授權 付費訂閱

媒體謀⽣的⽅法：內容收入



政府標案 業外收⼊ 捐款收⼊

媒體謀⽣的⽅法：其他收入



商業、公營、公共、獨立媒體
配合課本�p.22、23、24、25



商業媒體：⾸要⽬標是賺錢

＃商業性質影響⼒⼤

商業媒體⾸要⽬標即透過廣告、銷售內

容等⽅式獲取利益。⽽商業媒體也是屬

於企業或私⼈的資產，所以老闆的想法

對商業媒體來說有決定性影響⼒。

＃獲取利益



商業媒體：商業媒體都是誰在經營的？

財團 控制的媒體 財團 控制的媒體

茂德集團 聯邦集團

東森集團 富邦集團

旺旺中時集團

威盛集團

年代集團

台塑集團 三立集團

資料來源：參考⽅君⽵「媒體素養＆資訊識讀」簡報



TVBS�可能會如何報導�htc？



台塑擁有的⼋⼤電視，�
可能怎麼報導他們的企業？



公營媒體：政府的傳聲筒

＃政策宣導

公營媒體主要⽬標為傳遞政府部⾨政策

訊息或宣導。現在許多政府單位會直接

透過社群媒體與⺠眾互動。

＃政策⽬標



政府機關透過⾃⼰創⽴的社群媒體宣傳各部⾨政策



警察廣播電台：隸屬內政部警政署的媒體，⽬的是提供⺠眾路況資訊





公共媒體：屬於⼤家的媒體

＃全⺠的媒體

公共媒體在商業利益和政府的控制之

外。⽬標為公眾服務，是由社會代表性

與專業⼈⼠組成的媒體，⽬的要確保他

的專業和獨立性。

＃公眾服務



不同國家，不同合資⽅式

另外繳電視稅 政府捐贈

⼈⺠ 公媒 ⼈⺠ 公媒政府

資料來源：參考⽅君⽵「媒體素養＆資訊識讀」簡報



為什麼公共媒體是「⼤家的媒體」？

公眾的媒體 國際話語權
⽤納稅錢服務納稅⼈ 替國⼈對外發聲

無收視壓⼒ 合資拍⼤戲
優質節⽬不盲從收視率 提升國際知名度



獨立媒體：議題的耕耘者

＃公益價值

獨立媒體是為了特定理念⽽組成，長期

耕耘與關⼼公共議題的媒體。







鳳梨銷中受阻衝擊台灣農業系列報導





搭配課本 p.26、27

如何看穿經營型態對媒體的影響？

媒體的經營型態是什麼？ 媒體的⽼闆是誰？

1. 媒體的經營型態是哪種類型？�

2. 是否有置⼊性⾏銷？�

3. 想想看報導的背後⽬的是什麼？

1.這個媒體的經營者是誰？�

2. 經營者與產品或內容是否有利益關係？�

3. 其他電視台的報導評價是否⼀樣？
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透視媒體產製的祕密

Chapter 3



【 教學單元⽬標 】 

1. 了解⼤眾媒體內容產製的流程以及其背後的原因


2. 了解社群媒體內容產製的流程與影響⼒


3. 不同的媒介會因為傳播⽅法不同，⽽有不同的呈現⽅式


4. 我們應該了解各種媒體的特性與產製⽅法，才能避免被訊息或影片誤導

【 CH3 簡報架構 】 

1. 引起動機：泰國廣告影片，了解網路上的不實訊息傳播的影響⼒(P.71-72)


2. ⼤眾媒體的內容⽣產：⼤眾媒體的產製背後可能因為各種利益因素，影響內容的呈現(P.73-83)


3. 社群媒體的內容⽣產：社群媒體則會透過演算法，將特定訊息傳遞⾄特定受眾，形成同溫層(P.84-92)


4. 媒介特性對內容與產製的影響：媒體的使⽤⾨檻較低，但也可能因為平台的特定利益或立場，導致某

些⾔論消失在社群媒體中(P.93-95)



泰國廣告：⽼闆霸凌市場攤販
點我看影⽚

https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203
https://www.facebook.com/watch/?v=2053493098252203


1. 影⽚是誰拍攝的？�

2. 影⽚上傳者，上傳影⽚時，為影⽚下了什麼標題？�

3. 影⽚在網路上造成什麼回響與反應？�

4. 有些網友看完影⽚後，將影⽚重新後製，你認為他的⽬的是什麼？

這些內容都鉅細彌遺地講解，是不是有什麼⽬的？

WARM UP !

想⼀想



⼤眾媒體的內容⽣產
配合課本�p.32、33、34、35



記者訪問時問了這樣的問題……



還有這樣的問題……

記者：有⼀例接種⾼端疫苗死亡的個案，他可能是因為吸毒，�
我們是不是建議有類似情形的⺠眾暫緩接種疫苗？�

陳時中：應該是呼籲⼤家不要吸毒。



連戲劇出現速⾷的置⼊性⾏銷



媒體內容怎麼來的？為什麼⻑這樣？

�旺旺 ?





資本密度⾼，盈利優先
透視點⼀

收了廠商的錢，�

你會如何呈現內容？

點我看影⽚

https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ
https://youtu.be/40OiS0SY_KQ


營收減少，降低製作成本
透視點⼆

媒體投⼊製作費降低，可能有什麼影響？

多明尼加與台斷交                直呼沒影響 

立委提晚間⼗點後限電惹議                怒轟 

各縣市電⼦票證比拼    花蓮卡讓                驚呆 

臺灣國⺠⾝分證暫居第⼀                嗆拒領



營收減少，降低製作成本
透視點⼆

在⼯作條件低落的情況下，容易產製不佳的內容

多明尼加與台斷交    網友    直呼沒影響 

立委提晚間⼗點後限電惹議   網友   怒轟 

各縣市電⼦票證比拼    花蓮卡讓  網友 驚呆 

臺灣國⺠⾝分證暫居第⼀    網友  嗆拒領



媒體老闆的介入
透視點三

媒體宣傳⽼闆的理念，�

對我們有什麼影響？
點我看影⽚

https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc
https://youtu.be/JRmEDYwUerc


財團利⽤⾃⼰的媒體業配



社群媒體的內容⽣產
配合課本�p.36、37、38、39





使⽤⾨檻低，眾聲喧嘩
透視點⼀

許多媒體創作者為了增加曝光量，⽤

盡各種⽅法讓⾃⼰的影片被看⾒。


因此，經常出現危險、不道德或爭議

性的影片，這樣的⽅法讓社群平台充

滿各種不同的內容。

1. 每個⼈都很容易可以成為媒體�

2. 宣傳理念或想法時，可以透過平台的

特性或演算法增加曝光�

3. 製作近期相關爆紅主題內容，加強被

搜尋的可能性



#love    #fashion    #photooftheday    #instagood    #tbt    #happy    #beautiful

常⽤的�#hashtag�排名，你也⽤過了嗎？



平台的獲利模式與演算法
透視點⼆

社群平台仰賴使⽤者的個資和數據作

為廣告獲利的管道。雖然我們可以利

⽤社群平台發出多元的聲⾳，但通常

也會被演算法分類，只看到⾃⼰想看

到的同溫層訊息。

1. 只要搜尋過某個商品，社群上就會充

滿該產品廣告。�

2. 你可以滑滑看別⼈的社群平台，就知

道他平常都在搜尋什麼唷！





平台對內容與使⽤者的影響⼒
透視點三

⼤多數的社群平台都有守則，會移除

裸露、歧視⾔論、假資訊等不當內

容，也表⽰平台對內容有很⼤的影響

⼒，所以當社群平台的老闆有特定的

意識型態時，是否會對⼤家的發⽂內

容有影響呢？

1. 你有帳號停權或貼⽂被移除的經驗嗎？�

2. 有沒有看過某些藝⼈被封鎖呢？�

3. 你知道美國前總統川普也被封鎖過嗎？



因在直播中談到新疆再教育營的消息⽽被�TikTok�停權



上傳到YouTube的影⽚也會經過內容審查



媒介特性對內容與產製的影響
配合課本�p.40、41



媒介特性對內容與產製的影響

隨著傳播管道的不同，媒體會使⽤不同

的⽅式傳達，也影響內容的製作⽅式。

影⾳傳播：不同平台有不同時間限制 
利⽤視覺、台詞、⾳樂等搭配呈現

資訊圖表 
可以讓⺠眾快速了解複雜的訊息



搭配課本 p.42、43

接收媒體訊息時，我們該注意什麼？

為什麼媒體內容⻑這樣？ 為什麼會接收到這則訊息？

1. 媒體所有權與經營型態為何？�

2. 訊息透過哪些管道傳播？�

3. 內容製作者是誰？

1.社群平台如何影響我看到這則訊息？



MEDIA & INFORMATION LITERACY

揭開演算法建構的世界

Chapter 4



【 教學單元⽬標 】 

1. 初步認識演算法是什麼以及優缺點


2. 認識內容農場是什麼？以「密訊」為例⼦


3. 以「劍橋分析事件」為例，認識演算法的影響⼒有多⼤

【 CH4 簡報架構 】 

1. 引起動機：連結前幾章的教學內容，檢視引導學⽣檢視平常使⽤媒體的習慣，並

觀察演算法應⽤的機制及可能影響⽣活的原因(P.98-99)


2. 什麼是演算法；優缺點：認識演算法的定義、優缺點，以及可能會造成什麼影

響，是不是不好的影響⼤於好的影響呢？(P.100-105)


3. 認識「內容農場」，並認識內容農場密訊的操作⼿法(P.106-114)


4. 劍橋分析事件的⼿法分析為例，了解社群媒體的影響⼒⾜以撼動⺠主(P.115-120)



WARM UP !
打開YouTube，看看⾸⾴中推薦的影片⋯⋯
1. ⾃⼰和其他同學的⾸⾴影⽚有哪些不同？�為什麼？�

2. 如果搜尋⼤量主題關鍵字之後（如：奧運、疫苗），⾸⾴推薦的影⽚還會⼀樣嗎？



演算法頻繁出現在⽣活中
點我看影⽚

https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541
https://www.ted.com/talks/kevin_slavin_how_algorithms_shape_our_world/transcript?language=zh-tw#t-157541


什麼是演算法？
配合課本�p.50、51



什麼是演算法？

Google�搜尋演算法



什麼是演算法？

Facebook貼⽂演算法



演算法的優缺點
配合課本�p.52、53



你是不是也活在過濾泡泡中？
點我看影⽚

https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw
https://www.ted.com/talks/eli_pariser_beware_online_filter_bubbles?language=zh-tw


優點 缺點

1. 可以被推薦或只看到感興趣的影⽚或⽂章�

2. 可以看到⾃⼰感興趣的產品廣告�

3. 輸⼊關鍵字後快速提供我想知道的資訊

1. 搜尋結果充斥內容農場（密訊的⼿法與影響）�

2. 同溫層現象形成（密訊的⼿法與影響）�

3. 隱私和資訊安全的疑慮（劍橋分析事件）�

4. 設計偏差導致誤會或資訊錯誤�

���（將⿊⼈標注成⼤猩猩的案例）

演算法的優缺點

https://www.ithome.com.tw/news/97131


揭祕內容農場「密訊」⼿法
配合課本�p.54、55



⼤揭密！內容農場「密訊」如何影響認知？

內容農場是什麼？ 「密訊」⽤什麼⽅式影響我們的認知？

內容農場是透過轉貼、複製或改寫其他網

路⽂章，⼤量散佈來源不明的⽂章及不實

訊息的網站，他們會設定符合演算法的⽅

式，讓內容農場網站可以透過⼤流量賺取

⼤量的廣告利益。

⼿法⼀：⽤SEO⽅法，騙過Google搜尋引擎

⼿法⼆：不斷建立分⾝，躲過Facebook的封鎖

⼿法三：透過⾃媒體作者，互相拉抬網路聲量

散布⼤量的⽂章獲得流量，讓演算法誤認他是重
要訊息。

不斷新成立網站，讓Facebook封鎖不完！

利⽤匿名⽅式成為⽂章作者刊登⽂章，創立社群
平台，互相拉抬聲量。



密訊網站



你會常看這些內容農場的⽂章嗎？�
⼩⼼！你的⽣活有可能已經被假訊息⼊侵了！



內容農場的網⾴



太嚇⼈了！⼤雨過後下⽔道竟然爬出這種怪物 

100歲老⼈都說沒⾒過：不像地球⽣物！
觀看⼈數：22209� 

訊息農場中充斥著真假難辨的訊息，�
你也看過這種新聞嗎？



內容農場⽤很多網⾴互相引⽤賺取流量，
增加搜尋時排名的能⾒度

⼿法⼀��⽤SEO⽅法，騙過Google搜尋引擎！



⼤量的網站分⾝，封鎖後再重⽣！
⼿法⼆：不斷建⽴分⾝，躲過Facebook的封鎖



培養⾃媒體與社群，拉抬聲量
⼿法三：透過⾃媒體作者，互相拉抬網路聲量



「劍橋分析事件」解析
配合課本�p.56、57



利⽤演算法操弄選舉：「劍橋分析事件」⼤解析！

劍橋分析（Cambridge�Analytica）

劍橋分析（Cambridge Analytica）是⼀家2013年

創立的英國數據公司。


曾經在Facebook推出⼀款免費的⼼理測驗app，

並透過這個測驗盜⽤8000萬⽤⼾的個資。


另外，也被質疑是2016年美國總統⼤選幫助川普

團隊，操控選舉的幕後⿊⼿。



劍橋分析的創辦⼈及業務總監都成為了此事件的吹哨者



利⽤演算法操弄選舉：「劍橋分析事件」⼤解析！

步驟�1

「⼼理測驗」取得使⽤者個資

2018年在Facebook上引爆「劍橋分析事

件」，被發現⼤眾在Facebook上留下的「個

⼈資料」和「使⽤⾜跡」，被劍橋分析蒐集

後，⽤來影響美國總統⼤選！

你有同意過Facebook上的程式索取你的個資嗎？



利⽤演算法操弄選舉：「劍橋分析事件」⼤解析！

步驟�2

分類使⽤者，投放不同資訊

將資料透過⼼理統計模型，分析選⺠的性格、

⽣活、喜好、政治立場，以及是否相信星座等

訊息。


針對這些分類，利⽤平台的廣告服務，對不同

類型的選⺠，投放不同的廣告。

選舉團隊可以透過Facebook後台�
選擇特定選⺠投放廣告，達到散播訊息的⽬的



利⽤演算法操弄選舉：「劍橋分析事件」⼤解析！

步驟�3

進⼀步散播不實訊息

2016年美國總統⼤選期間，川普團隊利⽤廣告

散播「希拉蕊污名化⿊⼈」的不實資訊，企圖

讓⿊⼈群體對希拉蕊產⽣反感。




搭配課本 p.58、59

如何破解演算法對我們的影響？

1. 吸收資訊不偏⾷�

2. 主動尋找你要的資訊�

3. 多了解不同意⾒和看法


