
What massages are these advertisements 
telling people ?

What is the product of this 

advertisement？

How do you feel after knowing the 

answer ?

進廣告…



 請依照你最深的印象

 不需要思考太久

 馬上回答

 講出你立刻想到的一句話

記憶力大考驗



記憶力大考驗

以下的句子，會馬上讓你聯想到什麼？

 你累了嗎？

 喝水不夠

 全家～……

 唱感冒

 台語 明天的氣力

 台語 三支雨傘標

蠻牛

喝fin就好

就是你家

用斯斯

保力達B

友露安



讓人印象深刻的廣告片



廣告印象學習單

 看到廣告之後，有什麼感覺 ?

 第一階段先熱身，第二階段猜廣告的產品



夠不夠Man ?



自由與挑戰



這樣的男生帥嗎？









廣告印象學習單

請寫第二頁

記錄 看到的廣告第一印象

並猜測它的產品類型



販賣物品

 旅遊用品

 運動用品

 其他？



販賣物品

 香水

 服飾

 其他



販賣物品

 石油用品

 運動用品

 旅遊行程

 其他？



販賣物品

 運動用品

 手錶

 健身中心

 其他？



販賣物品

 電腦？

 手機？

 辦公用品？

 其他？



產品印象

 會不會因為看到以上的廣告，而對產品有
好印象？

 猜猜看什麼產品可以賣這麼多的感覺？



如果你剛剛動了心

你已經一步步走向死神的陷阱



真相只有一個

 請以紅筆批改廣告印象學習單，從第二頁
開始。



新的生活方式？



巴黎的品質一定無與倫比？

什麼品質？



真是怡然自得？



挑戰死神？



象徵 成功的女性都會有的物品



如果你剛剛動了心

你快被菸商控制了，一步步掉入陷阱

抽菸是：身份和品味的象徵

抽菸是：很有質感的

抽菸是：很有個性的

抽菸是：一種自我控制與力量的展現

抽菸是：心曠神怡的

















新女性形象？



A Great 

Woman 

and her 

perfect 

mate.

她
的
手
上
缺
少
了
什
麼
完
美
的
伙
伴
？



A Great 

Woman and 

her perfect 

mate.



Cannot  leave without 

mint seven.

沒
有
它
就
活
不
下
去
？



菸商的促銷手法

 主要促銷對象—12-18歲
兒童與青少年及未滿20歲
的青年，終生的搖錢樹

 合法的菸品促銷廣告—贊
助活動，競賽（賽車），
樣品或獎助，電影戲劇表
演，衍生性商品(香水、手錶)





運動競賽

2003年全球168國家，簽署「WHO菸草控制框架公約」
，限制香菸的電視廣告和贊助，菸商廣告消失在賽車上



菸商與好萊塢的關係

 庫爾（Kool）香菸 :一九八三年贊助席維斯
史特龍五十萬美元，以換取他在接下來五
部電影中抽該公司的香菸



菸商與好萊塢的關係
 萬寶路/維珍妮香菸：贊助《超人續集》，
並提供免費香菸給《終極警探》、《威探
闖通關》等電影製作單位



菸商與好萊塢的關係
 萬寶路/維珍妮香菸：提供免費香菸給《終
極警探》等電影製作單位



菸商與好萊塢的關係
 萬寶路/維珍妮香菸：提供免費香菸給《終
極警探》等電影製作單位



菸商與好萊塢的關係
駱駝牌香菸：

長期支付金錢給特定演員，以讓他們在電影中
使用該品牌香菸。

每月固定寄送免費香菸給一百八十八名好萊塢
男星，並不定期寄送淡菸給女星讓她們試用

業
配



菸商與好萊塢的關係

 2008年爆發醜聞：菸草商勾結好萊塢，塑
造菸草的文化形象，長達半個世紀。

 螢幕上很多抽菸的形象是故意塑造的!!



電影中的抽菸鏡頭

 007 情報員



電影中的抽菸鏡頭

 金鋼狼



電影中的抽菸鏡頭

阿諾
史瓦辛格



電影中的抽菸鏡頭



電影中的抽菸鏡頭
只要是戰爭電影，幾乎都有抽菸鏡頭



電影中的抽菸鏡頭
只要是戰爭電影，幾乎都有抽菸鏡頭



亞洲電影中的抽菸鏡頭



亞洲電影中的抽菸鏡頭



電影中外星人的抽菸鏡頭

地獄怪客
變形金剛
都在地球學會抽菸了



菸商促銷廣告手段

 商品包裝設計精美，讓人們喜歡它，使人們
記住商品的名字

 廣告訴求—你買了商品或服務，會有比較好
的感受與生活

 廣告費用天價—例如日本與德國菸商，於1
年內花了1600億新台幣，行銷其衍生性商品
(香水、手錶……)，目的在促銷菸品。



人類的文化…

 下課前，記得拿第三頁學習單

 已經糾纏人類 500年，而且深入生活，甚
至不容易察覺



例如…出國上廁所時



出國上廁所



出國上廁所



菸斗 能代表男性？



菸斗 能代表男性？



在婚禮的角色



菸品文化的背後…

 已經糾纏人類 500年，而且深入文化，甚
至不容易察覺……

 下個禮拜：看人類香菸文化的背後原因~
政治

經濟

軍事


