
用音樂打動人心

廣告聽音閱

統整第 2 課



廣告中的音樂運用
 現代廣告會運用各種元素在生活中宣傳產品。

如：鼓動人心的文字、圖片、時尚的包裝、特製的動畫與音效。

結合了影像(image)與聲音(sound)的廣告，

從音樂的角度如何以更有創意的方式吸引

觀眾的注意力？



運用古典音樂(classical music)
2017年由美國麥當勞拍攝的《指揮家漢堡》（Maestro Burger）廣告，

將食物的美味以交響樂合奏的古典音樂演奏形式、

合唱團(chorale)及女聲樂家(vocalist)的演唱，
表現出味蕾在咬下漢堡所體驗到的層次感及內心對美味漢堡的澎湃。

指揮家漢堡

https://www.youtube.com/watch?v=-LFW-0WV4l0

https://www.youtube.com/watch?v=-LFW-0WV4l0
https://www.youtube.com/watch?v=-LFW-0WV4l0


https://www.youtube.com/watch?v=AHDu0hGzuDo
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2016年日本美容美髮預約應用程式「Hotpepper Beauty」廣告中，

為了表達主題「enjoy your haircut」，利用剪刀「喀擦
聲」音頻高低不同的特性，將貝多芬第九
號交響曲中的〈快樂頌〉（Ode to Joy）
用剪刀剪出。 「剪刀喀擦」--快樂頌

https://youtu.be/ecvaVVJmyyI?si=UhwrlPR-GbNL5xsv

https://youtu.be/ecvaVVJmyyI?si=UhwrlPR-GbNL5xsv
https://youtu.be/ecvaVVJmyyI?si=UhwrlPR-GbNL5xsv
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2011年手機廣告作品《森の木琴》，將森林中

的木板排列出類似木琴的音頻，讓

木球沿著木板滾動，演奏出巴赫的

第一百四十七號清唱劇《耶穌，世

人仰望的喜悅》。
清川進也導演也運用他擅長的音樂採樣技

術，將曲調與周圍環境的聲音

一同收錄。

音樂採樣
指取用現存錄音的一部分作
為聲音素材或片段，直接使
用或經過處理、重建，再運
用在新的作品裡。

森の木琴

https://www.youtube.com/watch?v=C_CDLBTJD4M

https://www.youtube.com/watch?v=C_CDLBTJD4M
https://www.youtube.com/watch?v=C_CDLBTJD4M


選用大眾流行音樂(Popular music)
選擇大眾喜愛的音樂有助於提升廣告效果，並引起話題讓消費更有印象。

1997年荷蘭銀行的一句廣告臺詞「它讓理財變藝術」，打著梵谷名畫的

形象，在廣告中將〈隆河上的星夜〉、〈向日葵〉等名畫剪接成動畫，

搭配美國民謠歌手唐．麥克林〈梵谷之歌〉，使商品和影像作深度連結。

梵谷之歌
唐．麥克林（Don McLean，1945∼）於
1971年所作。這首歌曲是他在欣賞梵谷的
畫作〈星夜〉（The Starry Night）時，對
於同是藝術家的梵谷遭遇的坎坷與孤寂，所
引發的創作靈感，也是他向梵谷致敬的歌曲。



星光閃爍的夜裡，
繪出你調色盤裡的藍色與灰色，

在盛夏時光外出尋覓，
用眼睛知道我靈魂的黑暗，山上的陰影。

https://www.youtube.com/watch?v=-wiH7cnS2hY&t=12s
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以動畫創作
臺灣的音樂錄影帶風格，因商業考
量大都以敘事手法拍攝。
近幾年，國內導演的華語流行音樂，
運用特別巧思，屢獲國際各大獎項。
金曲獎從2000年正式將「最佳音樂
錄影帶獎」列入獎項之一。

除了導演在音樂錄影帶
中使用多種型態的藝術
作品之外，在電視媒體、
廣告、電影或網路上，
也時常引用作曲家或
畫家的著名作品，
如：前面介紹的歌
曲〈梵谷之歌〉在
廣告中以多幅梵谷
的名畫剪接成動畫。



曲目欣賞─〈小情歌〉

收錄於2006年發行的專輯《小宇宙》。
簡單的曲調與溫暖人心的歌詞，搭配音樂
錄影帶中如水墨畫般的黑白色調，令人印
象深刻。 https://www.youtube.com/watch?v=in8NNzwFa-s&list=RDin8NNzwFa-s&start_radio=1
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https://www.youtube.com/watch?v=in8NNzwFa-s&list=RDin8NNzwFa-s&start_radio=1


結合公益活動
麥可．傑克森帶領眾多歌手唱〈四海一家〉，
將音樂無國界的公益活動，推廣到社會大眾。

https://www.youtube.com/watch?v=ZfhdHfyRU0g&list=RDZfhdHfyRU0g&start_radio=1

https://www.youtube.com/watch?v=sF197EG847A&list=RDsF197EG847A&start_radio=1

https://www.youtube.com/watch?v=ZfhdHfyRU0g&list=RDZfhdHfyRU0g&start_radio=1


 臺灣於1985年由60位歌手拍攝音樂錄影
帶《明天會更好》，以「群星為公益而唱」
作為號召，呼應1986國際和平年主題。

https://www.youtube.com/watch?v=s6T4DXRKYHM&list=RDs6T4DXRKYHM&start_radio=1

https://www.youtube.com/watch?v=UHHvEtjnPsU&list=RDUHHvEtjnPsU&start_radio=1
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https://www.youtube.com/watch?v=s6T4DXRKYHM&list=RDs6T4DXRKYHM&start_radio=1
https://www.youtube.com/watch?v=UHHvEtjnPsU&list=RDUHHvEtjnPsU&start_radio=1
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